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 Analiza  pokazuje  značajan  rast  broja  pratitelja  i  njihove  aktivnosti  kada  smo  počeli  sa 

 svakodnevnim  objavama.  Najbolje  rezultate  smo  postigli  tijekom  MURID  kongresa,  kada  smo 



 kombinirali  različite  komunikacijske  kanale  koji  su  usmjeravali  publiku  na  društvene  mreže. 

 Naši  pratitelji  su  uglavnom  žene  između  ࠄࠁ  i  ࠄࠃ  godina,  najčešće  iz  Zagreba,  Čakovca  i 

 Varaždina.  Video  format  Reels  se  pokazao  kao  najučinkovitiji  u  dosezanju  publike  i  poticanju 

 interakcije. 

 Slika ࠀ: Najpopularniji sadržaj na Facebooku. 










